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Willkommen bei Searchmetrics!

vielen Dank, dass Du Dich fur die Searchmetrics Content Experience entschieden hast!

Was ist Searchmetrics?

Die Suche hat sich zu einem datengetriebenen Bereich entwickelt, der leistungsstarke Losungen bendtigt, um
Unternehmen durch Recherche, Entwicklung und Optimierung relevanter Online-Inhalte zu fuhren. Searchme-
trics bietet eine weltweit fihrende SEO- und Content-Performance-Plattform an und verlasst sich nicht auf
die Daten von Dritten. Unsere eigene Datenbank umfasst ber 250 Milliarden standig aktualisierte Marktinfor-
mationen zu Search, Content, PPC, Mobile und Social. Damit verschafft Searchmetrics seinen Kunden einen
enormen Wissensvorsprung und hilft ihnen, neue Geschaftspotenziale zu identifizieren.

Daruber hinaus ist die von Searchmetrics definierte SEO Visibility ein verlasslicher Indikator fur die Sichtbar-
keit von Websites in organischen Rankings von Suchmaschinen. Mehr als 100.000 Nutzer weltweit arbeiten
mit Searchmetrics, darunter namhafte Marken wie etwa T-Mobile, eBay, Siemens und Zalando. Sie alle ver-
trauen auf Searchmetrics und 12 Jahre Produktinnovationen, um das Beste aus ihrer Online-Performance
herauszuholen.

Was ist die Content Experience?

Wir haben eine Al-getriebene Software entwickelt, die auf der Methodik der agilen Content Entwicklung ba-
siert. So wird der Prozess der Inhaltserstellung zu einem iterativen Prozess, der durch die Entdeckung, Opti-
mierung und Messung von ansprechendem Storytelling fihrt

Recherche

Erfolgsmessung Briefing

Optimierung

Searchmetrics bietet Unternehmen, Agenturen, SEO-Teams oder Content Marketern Vorschlage fur die Kon-
zeptionierung, Identifikation und Optimierung relevanter Inhalte an. Die Analysen machen deutlich, welche In-
halte in verschiedenen Ebenen wie organischen oder bezahlten Suchergebnissen sowie sozialen Netzwerken
am besten funktionieren, wie der eigene Webauftritt aufgestellt ist und wie die Inhalte eines Unternehmens im
Vergleich zum Wettbewerb performen.

Lange Rede kurzer Sinn, um Dir einen schnellen Einstieg zu ermaglichen, haben wir dieses Handbuch erstellt.
Falls Dir etwas fehlen sollte, vergiss bitte nicht, dass Du auch Zugang zu einem personlichen Client Success
Manager hast, der Dir gerne weiterhilft!

Dein Searchmetrics-Team
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Bevor Du anfangst

Mit welchen Browsern ist die Content Experience kompatibel?
Um sicherzustellen, dass die Content Experience ihr volles Potenzial entfaltet und Dir das beste Produkterleb-
nis bietet, empfehlen wir Dir, die neuesten Versionen von Chrome und Firefox zu verwenden.

Deine Lizenz

In den Einstellungen findest Du Deine Lizenz Ubersicht. Hier kannst Du z.B. die Anzahl der Nutzer, die Projek-
te, Keyword Queries und Reports, die in Deiner Lizenz enthalten sind, sehen.

= = Cregn: -
#. searchmetrics S G Alls Projskia @ =
sem | Ubersicht

Lizenz Ubersicht

LIZENZEN Ml Master Lizenz: Master Produkte

Dversichit r—

FROJEKTE 3 _ 30.10.2012.- 30.11.2020 i | ! 1]
Projekre Nutzer Reseanch Lugritt Writer

Sublizenzen

Deine Projekte
Deine angelegten Projekte kannst Du in der Projekt Ubersicht sehen.

Optional kannst Du weitere Spalten hinzufuigen, um z.B. die Tracking-Frequenz, Benchmarks und die verknipf-
ten Web-Analytics-Anbieter zu sehen.
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In der Nutzer Ubersicht findest Du eine detaillierte Liste aller Nutzer mit ihren jeweiligen Rollen.

Falls Du einen neuen Nutzer einladen mochtest, gibt es unterschiedliche Optionen bezuglich der jeweiligen
Zugriffsrechte. User konnen Admin-, Nutzer- oder Schreibrechte zugewiesen bekommen.

™% searchmetrics
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Nutzer einladen
Master Lizenz: Searchmetrics

Zugiiffsrechile des Nutzers
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Admins haben Zugriff auf alle Bereiche der Content Experience und konnen Nutzer auf Sublizenzen einladen.

Nutzer haben Zugriff auf alle Bereiche der Content Experience.

Nutzer mit Research Zugriff haben zusatzlich Zugriff auf die Research Cloud, das Herzstlck unserer
SaaS-Plattform, welche Uber 250 Milliarden standig aktualisierter Informationen zu Search, Content, PPC,

Social und Mobile enthalt.

Weiterhin gibt es die Option, Autoren einzuladen, welche nur Zugriff auf den Content Editor haben. Autoren
konnen somit weder Briefings erstellen oder bearbeiten, noch Zugang zur Research Cloud erhalten.
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CONTENT MANAGER

Wir haben den Content Manager so entwickelt, dass alle Content-bezogenen Aktivitaten sich einfach an ei-
nem Ort, Uber Teams und Lander hinweg, einfach planen und managen lassen.

T searchmetri Jif e e - -
e cu sl e * D © 2

Content Ivianager

Aktive Briefings is 7o Briefing- und Comtent-Aktivitat Aktiver Content 12

Briefimglibersicht L]
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ﬂ Aktive Briefings

Hier siehst Du die Anzahl der aktiven Briefings, die entweder als Entwurf erstellt wurden, auf eine Bestatigung
warten oder bereits zur Content-Erstellung genutzt werden konnen.

@ Briefing und Content Aktivitat

Hier siehst Du auf einen Blick, wie viele Briefings und Texte gerade bearbeitet werden.

e Aktiver Content

Hier erfahrst Du, welcher Text als Entwurf erstellt wurde, auf eine Bestatigung wartet oder bereit flr die Verof-
fentlichung ist.

@ ©ricfingiibersicht
Hier erhéltst Du einen schnellen Uberblick Uber die gesamte Content-Aktivitat.

Flge einfach Spalten hinzu oder entferne sie, um die Tabelle an Deine Bedurfnisse anzupassen.
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e Brief Labels

Du kannst Deinen Briefings mit Labels versehen, um diese schneller finden zu kdnnen oder einem bestimm-
ten Themengebiet zuordnen zu konnen.

e Wortzahl

Dieser Wert dient hauptsachlich als Indikator und Ziel fur eine empfohlene Textlange, die sich an der durch-
schnittlichen Textlange der direkten Wettbewerber orientiert.

0 Content Score

Wir haben einen eigenen Algorithmus entwickelt, um die Qualitat eines Textes objektiv messbar zu machen.
Als Grundlage nehmen wir die Top 30 Ergebnisse eines bestimmten Themas in einer bestimmten Suchma-
schine und analysieren die Erfolgsfaktoren.

Q Erstellt

Hier kannst Du sehen, wann das Briefing erstellt wurde..
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@ Aktualisierung

Du hast die Moglichkeit, Briefings zu aktualisieren, um die neuesten Daten zu dem gewahlten Thema zu
erhalten, ohne ein neues Briefing erstellen zu mussen. Ein Klick auf die 3 Punkte genlgt, um diese Option zu
aktivieren.

@ Thema

Diese Spalte gibt Dir einen schnellen Uberblick darlber, welche Themen Du bisher verwendet hast.

@ Briefing-Ersteller

Hier sieht man, wer das Briefing erstellt hat.
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@ Beauftragt

|dentifiziere, wer das Briefing beauftragt hat.

@ Anzahl duplizierter Webseiten

Hier siehst Du, ob es Webseiten gibt, deren Inhalte sich mit Deinen Uberschneiden.

@ Status

Informiere Dich Uber den Status von einzelnen Briefings und Inhalten. Briefings konnen:

in Bearbeitung sein,
auf Freigabe warten,
oder freigegeben sein, um die Inhalte zu erstellen.

Wohingegen der Content:
in Bearbeitung sein kann,
auf die Freigabe wartet,

freigegeben,
oder veroffentlicht sein kann.
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@ Marktanteil
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Hier siehst Du den Marktanteil fir die Texte, die Du im Bereich Content Analytics misst.

@ Tracking

Hier siehst Du, ob das Tracking von Briefings aktiviert wurde.

@ Stichtag

Der Stichtag des Briefings.
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@ Projekt, Land

Hier kannst Du sehen, fir welches Land und welche Suchmaschine das Briefing erstellt wurde.

@ Suchvolumen
Diese Metrik ist groRartig, um herauszufinden, wie oft nach einem bestimmten Thema gesucht wird.
@ SEo visibility

Aufgrund der hohen Wettbewerbsfahigkeit von Inhalten, ist die SEO Visibility eine sehr wichtige Kennzahl,
da dieser die Gesamtwahrscheinlichkeit einer Webseite berechnet, in den organischen Suchergebnissen zu
erscheinen.
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BRIEFING-ERSTELLUNG

Ein Briefing ist eine einfache und sehr effektive Moglichkeit, um Autoren einen Rahmen fur das Verfassen
eines Textes zu geben. Das Erstellen eines Briefings ist ein transparenter Weg, um klar definierte Ziele fiir den
Autor zu setzen, wie z.B. das Thema, die Textlange, sowie Angaben bezuglich der erwarteten Qualitat.

Erstellen Sie ein neues Briefing X

Projekt (@) Land & Sprache (@)

Content Marketing - | | E== Deyjtschland (DE) - |—e
Ausgangsthema (7) Suchvolumen  Durchschn. CPC

Marketing

Ist dies ein Briefing zur Erstellung einer neuen Seite oder zur Aktualisierung einer bestehenden Seite? (7)
(@ Neue Seite (noch keine URL) (O) Bestehende Seite aktualisieren (URL existiert) 4@

Briefingname (&)

Content Marketing |

Speichern & Schlielfen Content bearbeiten Briefing Creator

111

Schritt 1: Ein neues Briefing erstellen

Um ein neues Briefing zu erstellen, klicke im Content Manager rechts oben auf ,Briefing erstellen”. Daraufhin
siehst Du dann das folgende Fenster:

0 Projekt

Wabhle eines Deiner bestehenden Projekte aus, zu dem das Briefing gehoren soll.

@ Content Lokalisierung

Aufgrund der zunehmenden Bedeutung der lokalen Anpassung von Inhalten, bieten wir die Content Optimie-
rung flr mehrere Lander bzw. Suchmaschinen an.

Content Experience | Searchmetrics 10



Englisch:
+  (Google USA
Google GroRbritannien
+ (Google Kanada
Google Irland
Google Australien
+  (Google Indien
Google Singapur
Google Sudafrika

Deutsch:
Google Deutschland
Google Osterreich
Google Schweiz

Franzosisch:
Google Frankreich

e Ausgangsthema

Bei der Eingabe eines Themas siehst Du bereits eine Liste von Vorschldagen, aus denen Du auswahlen kannst.
Um Dir die Entscheidung zu erleichtern, zeigen wir Dir das Suchvolumen und den CPC (Cost-per-Click) der
einzelnen Themen. Das hilft dabei, Themen auszuwahlen, die eine hohe Nachfrage haben, um wirklich rele-
vante Texte zu erstellen.

CPC: Der CPC ist der Durchschnittspreis pro Klick flr bezahlte Anzeigen bei Google.

Ahnliche Briefings

Falls Du bereits ein Briefing mit dem gleichen oder einem dhnlichen Thema bereits erstellt hast, informieren
wir Dich gesondert, um die Erstellung von doppelten Inhalte zu vermeiden.

Erstellen Sie ein neues Briefing X

Projekt (@) Land & Sprache (@)

mein projekt - B Deutschland (DE) >
Ausgangsthema (7)

avocado

atl

avocado maske avocado maske | gesichtsmaske mit avocado | avocado kosm...
30.11.2018

avocado maske avocado maske | avocado haare | gesichtsmaske mit avocado ...
27.09.2018
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On-Demand Briefings

Falls wir Dein gewahltes Thema nicht in unserer Datenbank haben sollten, kannst Du ganz einfach ein On-De-
mand-Briefing erstellen.

In diesem Fall suchen wir in Echtzeit alle relevanten Informationen, um ein Briefing erstellen zu konnen. Wir
schauen nach, welche Wettbewerber bereits etwas zu diesem Thema geschrieben haben und zeigen Dir
auf, welche Daten beim Schreiben mitbertcksichtigt werden sollten. Nach ein paar Minuten erhéltst Du eine
E-Mail, wenn die Daten zur Verflgung stehen.

Tipp: Diese Funktionalitat eignet sich hervorragend, um aktuelle Nachrichten oder Nischenprodukte zu recher-
chieren, die einen sehr kleinen Markt ansprechen.

Ausgangsthema

avocado rezepte um abzunehmen

Sie haben ein ganz besonderes Thema gewihlt!

Im nachsten Schritt wirst Du gefragt, ob das Briefing zum Erstellen einer neuen Seite, oder zum Optimieren
einer bereits bestehenden Seite genutzt werden soll.

@ FUr eine neue Seite (URL nicht veroffentlicht)

Wenn Du neue Inhalte erstellen mochtest, klicke auf ,Flir neue Seite (URL nicht veroffentlicht)” und fahre mit
dem nachsten Schritt fort, um dem Brief einen Namen zu geben.

Tipp: Rankingdaten konnen nicht angezeigt werden, wenn keine URL angeben wird. Falls die URL noch nicht
bekannt ist, kann diese dem Briefing auch spéter hinzugefligt werden.

e Fur eine bestehende Seite (URL bereits veroffentlicht)

Falls Du bestehende Inhalte optimieren mochtest, kannst Du die URL der Seite eingeben, um:
Quick Wins fiur die URL entdecken, z.B., wie diese am besten optimiert werden kann und

aktuelle Rankings fur die URL und Mitbewerber-URLs zu analysieren.

Content Experience | Searchmetrics 12



Q Briefingname

Zu guter Letzt kann man dem Briefing einen Namen geben.

Klicke auf ,Briefing-Erstellung”, um jetzt das Briefing weiter zu verfeinern.
Schritt 2: Themen hinzuflgen

Der zweite Schritt bietet die Moglichkeit, das Briefing in Bezug auf die Inhaltsstrategie zu verfeinern, begin-
nend vom Ausgangsthema. Die beliebteste Funktionalitat innerhalb der Content Experience - der ,Topic Explo-
rer” hilft Dir dabei.

Du wirst sehen, dass Themen, die einen gemeinsamen Kontext haben, in unmittelbarer Nahe zueinander
liegen und die gleiche Farbe besitzen.

Es gibt mehrere einfach zu verstehende und intuitive Ansatze, um vielversprechende Themen mit Hilfe des
Topic Explorers auszuwahlen. Innerhalb jedes Ansatzes kann man entweder die Visualisierung der Themen
oder die Tabellenansicht wahlen.

‘H arvtik || Rankings " Saisonalita || Wenbewerbsfih " Suchintention " Verkauf smichuer | I Suchvolumen

Nach semantischer Ndhe gruppierte Themen < 65 290
avocado pesio Topic Explorer g
avacada dip Thema i
@ avocindo 65,790
awocado brotaufstrich
Y L avocado rezept
smuoothie avocado . Cantent Optimierung 1

(“:)
Fragen 1
avocado O
g obst

avorcado kalori@voc Analytics 1
avocado gemise

avocado fettgehatt Briefingaetails 1
nihrwerte avocado

Legende Themen Legende verbergen
@ 7 Tnemen 76,864 ?

1 Themen 8472 O Ausgangsmenma
® 1 Themen 1875 ; I;:'"a

rthemen

® 1 Themen 575 ® Ranking Chanca
@ 1 Themen 540
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Schritt 2.71. Fir eine neue Seite (URL nicht veroffentlicht)

Falls Du auf ein Thema klickst, kannst Du dieses als zusatzliches Thema flr das Briefing auswahlen, auf ein
weiteres Sub-Level erweitern, aus dem Graphen entfernen oder im Detail analysieren.

a Nach semantischer Nahe gruppierte Themen

Der Topic Explorer zeigt Themen an, die semantisch mit dem Ausgangsthema des Briefings zusammenhan-
gen. Die Themen mit einem gemeinsamen Kontext sind nah zueinander angeordnet und besitzen die gleiche
Farbe.

@ Rankings

Die Themen werden hierbei nach Ihrer Ranking-Position (dulerer Kreis) und der Anzahl der vordefinierten
Mitbewerber-Domains (Benchmarks), die ein besseres Ranking besitzen (innerer Kreis), gruppiert. Die Be-
trachtung der Ranking-Position der jeweiligen Seite, im Verhaltnis zu den Benchmarks des Projekts, hilft bei
der Erstellung von Content, der sich auf die Uberbriickung der Liicke zu vormals vernachlassigten Themen
konzentriert.

e Saisonalitat

Die Themen, deren Suchvolumen in der gleichen Jahreszeit ansteigen, werden nah beieinander dargestellt
und haben die gleiche Farbe. Durch die Bericksichtigung der saisonalen Auswirkungen konnen die Inhalte
genau dann veroffentlicht werden, wenn die Nachfrage am hochsten ist.

° Wettbewerbsfahigkeit

Die Themen, deren CPC-Wert (Cost-per-Click) &hnlich sind, werden nah beieinander dargestellt und haben die
gleiche Farbe. Dieser Vorteil Iasst dich nutzen, indem Du Dich auf kostenintensive Themen konzentrierst, um
langfristig Google-Anzeigenkosten zu sparen.

e Suchintention

Eine der hilfreichsten Strategien ist es, sich selbst die Frage zu stellen: ,Weshalb suchen Menschen nach
diesem Thema?"

Bei der Beantwortung dieser Frage hilft Dir die Content Experience, in dem Themen automatisiert in die fol-
genden drei Kategorien eingeteilt werden:

Informational: Wenn man zu einem beliebigen Thema etwas wissen oder lernen méchte (,Was ist Content
Marketing?”).

Navigational: Wenn man zu einem vorher festgelegten Ziel gelangen mdéchte (Eingabe von ,Content
Marketing Institute” in die Suchleiste von Google).

Content Experience | Searchmetrics
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Transaktional: Wenn man die Absicht hat, eine Transaktion abzuschlieRen (,Wo kann ich die beste Content
Marketing Software kaufen?”).

Nicht eindeutig: Wenn eine Absicht, mehrdeutig sein kann.

e Verkaufstrichter

Die Themen, die der gleichen Phase im Verkaufstrichter zugeordnet sind, werden nah beieinander dargestellt
und haben die gleiche Farbe.

Hierbei werden die Themen in folgende Kategorien eingeteilt:

Wahrnehmung: Ein Bewusstsein fur ein bestimmtes Thema oder Produkt bei Konsumenten schaffen.
Evaluation: Konsumenten erwagen hier bereits einen Kauf eventuell zu tatigen.
Kauf: Konsumenten wollen einen Kauf tatigen.

Kundenbindung: Damit Nutzer einer bestimmten Marke treu bleiben.

Schritt 2.2: Fur eine bestehende Seite (URL bereits veroffentlicht)

ﬂ Top Ranking Keywords

Diese Tabelle listet die Keywords auf, die bereits bei Google ranken. Wahle einfach ein Keyword aus und flige
es Deinem Briefing hinzu, falls die aktuelle Position weiter verbessert werden soll.

9 Quick Win Keywords

Diese Tabelle listet Themen, bei denen eine kleine inhaltliche Verbesserung zu einer besseren Leistung, wie
z.B. bessere Rankings oder mehr Traffic, fUhren kann.

o I ” e | E Suchvolurres n
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Schritt 3: Content Optimierung

Die Content Optimierung hilft Dir bei der Ausarbeitung Deines Briefings mit Hilfe von datengetriebenen Sub-
themen und Content-Empfehlungen. Die Tabelle enthalt Keywords, welche von den Top 30-Wettbewerbern in

Google genutzt werden.

Wir zeigen Dir, wie wichtig diese Begriffe sind, ob Du diese Uber- oder unterverwendest und wie haufig diese
von Wettbewerbern genutzt werden.

Die Liste der Mitbewerber-URLs findest Du im oberen Bereich auf der rechten Seite.

™ DE - avocado masks, gesichiamaske mit avocads, svocede kosmetik, maske rockens haut

L5

1.667

Top 50 Begriffe

T
Topic Explorer
i

LT % Content Optimierung

W
(T 16¢
W

W

i [ B
] 96
(i B8 4

Emptonier i m
Him

i 0 Fragen

1 Emplotian i
Analytics

Du kannst hier einfach die Begriffe auswahlen, die der Autor beim Schreiben berticksichtigen soll.

Must-Have Keywords: werden im themenspezifischen Content der Mitbewerber haufig verwendet. Sie sind
daher von zentraler Bedeutung fur die Themen, die der eigene Text behandelt. Um eine gute Leistung in den
Suchmaschinen zu erzielen, sollten sie im Text aufgegriffen werden.

Zusatzliche Keywords: sind weniger zentral fur die behandelten Themen, nicht einmal im engsten Sinne
relevant. Sie konnen jedoch die Einzigartigkeit des Contents erhohen. Texte kdnnen sich damit von ihren Mit-
bewerbern abheben. Suchmaschinen belohnen Einzigartigkeit, etwa mit einem besseren Ranking.

Empfohlene Keywords: sind Begriffe, die viele Mitbewerber verwenden. Diese Begriffe stehen im Zusammen-
hang mit den im Text behandelten Themen, sind aber nicht so zentral wie die Must-Have-Keywords. Um holis-
tischen Content zu erstellen, der die Themen umfassend behandelt, sollten sie aber miteinbezogen werden.

Schritt 4: Fragen

Welche Fragen werden am haufigsten zu einem bestimmten Thema gestellt?

Um sicherzustellen, dass Dein Text aussagekraftig ist und so viele Menschen wie maglich erreicht, ist es
wichtig, deren Interessen und Erwartungen zu erflllen. Fragen, die in Online-Foren oder in Google in Bezug

auf Dein ausgewahltes Thema gestellt werden, dienen als hervorragender Indikator.

Content Experience | Searchmetrics
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Zurisck Spewchern & Schlellen Zum Content Editor

Bitte wahle die Fragen aus, die von dem Autor im Text beantwortet werden sollen.

Schritt 5: Analytics

Was bringt Effizienz ohne effiziente Ergebnisse?
Als nachsten Schritt empfehlen wir Dir, wichtige Keywords im Bereich Analytics auszuwahlen und diese in die
Tracking-Analyse aufzunehmen.

Daraus resultierend kannst Du dann im Bereich Content-Analytics die Performance Uber einen langeren Zeit-
raum beobachten und auswerten.

Wihlen Sie dle Keywords aus, die Sle tracken méchten I Suchwolamen
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Schritt 6: Briefing Details

Welche redaktionellen Ziele sollten fir den Autor gesetzt werden?

Der letzte Schritt im Erstellungsprozess eines Briefings ermaoglicht es Dir bestimmte Ziele flr den Autor zu
definieren.
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a Content Score

Mit dem Content Score kdnnen Autoren besser verstehen, wie sie die Qualitat ihrer Inhalte verbessern kon-
nen. Wir haben diesen um 4 Subscores erweitert, um die Transparenz bei der Bewertung von Inhalten weiter
zu erhohen.

So kannst Du u.a. einfach sicherstellen, dass Deine Inhalte grammatikalischen Regeln folgen — ob auf
Deutsch, Englisch, Franzosisch oder Spanisch. Zudem werden die Texte auf Wieder-holungen geprtft, um
sicherzustellen, dass sie gut lesbar und ansprechend fur Leser sind.

Bei hoher Qualitat und holistischem Content kann im Durchschnitt ein Content Score in Hohe von 75 % er-
reicht werden, welches der standardmalige Zielwert ist.

a Wortzahl

Du kannst hier die zu erreichende Wortzahl des Textes einstellen. Das Ziel sollte die durchschnittliche Wort-
zahl von Mitbewerbern fir das Thema widerspiegeln.

e Briefingdetails

Die Briefingdetails fassen das gesamte Briefing zusammen. Du kannst den Status des Briefings andern, das
Briefing einer anderen Person zuzuweisen, einen Stichtag zu setzen und, falls notig, einen Kommentar zu
hinterlassen.
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Der Content Editor ist ein Instrument zur Erstellung von wettbewerbsfahigen Inhalten. Das datengetriebene

Text-Programm zeigt dem Autor wahrend des Schreibens die flr sein Thema relevanten Keywords an. Diese
sollte der Text in einem gewissen Grad enthalten, um die Nutzererwartungen zu erftllen und von Google als
relevant fur entsprechende Suchanfragen eingestuft zu werden.

Fur den Schreiber entfallt damit die umfassende SEO-Recherche. Die Daten werden aus dem zuvor erstellten
Briefing gezogen, das wiederum auf Daten der Searchmetrics Research Cloud basiert.
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Briefing beartsiten

a Startbedingungen

In dem oberen Bereich des Content Editors sieht der Autor eine Ubersicht Uber alle Kerninformationen zum
Text, etwa die Themen und die URL, falls der Content einer bereits bestehenden Website aktualisiert werden
soll. Dieser Text kann in das Textfeld eingefligt und auf die ausgewahlten Themen optimiert werden.

@ Keywords

Auf der linken Seite des Content Editors werden Keywords gelistet, die der Text enthalten sollte, um wett-
bewerbsfahig zu sein. Die Verwendung der Keywords wird beim Schreiben in Echtzeit aktualisiert. Die
Keyword-Empfehlungen sind in drei Kategorien eingeteilt:

Must-Have-Keywords werden im themenspezifischen Content der Mitbewerber haufig verwendet. Sie sind

daher von zentraler Bedeutung fur die Themen, die der eigene Text behandelt. Um eine gute Leistung in den
Suchmaschinen zu erzielen, sollten sie im Text aufgegriffen werden.
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Empfohlene Keywords sind Begriffe, die viele Mitbewerber verwenden. Diese Begriffe stehen im Zusammen-
hang mit den im Text behandelten Themen, sind aber nicht so zentral wie die Must-Have-Keywords. Um holis-
tischen Content zu erstellen, der die Themen umfassend behandelt, sollten sie aber miteinbezogen werden.

Zusatzliche Keywords sind weniger zentral flr die behandelten Themen, nicht einmal im engsten Sinne rele-
vant. Sie konnen jedoch die Einzigartigkeit des Contents erhohen. Texte konnen sich damit von ihren Mitbe-
werbern abheben. Suchmaschinen belohnen Einzigartigkeit, etwa mit einem besseren Ranking.

e Content Score

In der Saule rechts zeigt der Content Editor verschiedene Scores, die in Echtzeit den ,editorial success” des
Textes messen. Der Content Score als zentrales Mal} gibt an, wie umfassend der Content insgesamt die The-
men abdeckt. Der Wert sagt also aus, zu welchem Grad die Empfehlungen des Briefings tbernommen wur-
den. Er basiert hauptsachlich auf der Nutzung empfohlener Keywords im Content, der Textlange und einem
proprietaren Verfahren von Searchmetrics.

Googles standige Algorithmus-Anderungen senden ein starkes Signal an Marketer. Bei der Suchmaschi-
nenoptimierung geht es heute nicht mehr nur darum, bessere Rankings in Suchergebnissen zu erzielen. Es
geht vor allem darum, relevante Inhalte zu bieten, die Suchintentionen beantworten und Nutzer aktivieren.

Google belohnt herausragende Inhalte mit hoheren Rankings und mehr Traffic, und gibt lhnen damit die Mog-
lichkeit, Ihre Besucher in Kunden umzuwandeln.

Wortzahl: Dieser Score zeigt die Differenz zwischen der Wortzahl im Text und dem festgelegten Zielwert im
Briefing. Wurde das Briefing fur eine bestehende Webseite angelegt, zeigt der Score aulerdem die Differenz
zur Wortzahl auf der bestehenden Webseite. Die Zielwortzahl basiert auf einem Durchschnittswert des Mitbe-
werber-Contents. Sie beeinflusst die empfohlene Keyword-Haufigkeit im Content Editor.

Satzstruktur: Dieser neue Score bewertet, wie gut Dein Text strukturiert ist. Mit unserem neuen Deep-
Learning-Algorithmus konnen wir erkennen, falls Du keine nattrliche Sprache verwenden solltest, und den
Score entsprechend berechnen. Wenn Du z.B. einen Satz wie ,Ich esses Fisch” schreibst, konnen wir feststel-
len, dass dies nicht die richtige Sprache ist und sich dementsprechend negativ auf Deinen Score auswirkt.

Keyword Abdeckung: Dieser Score berechnet Deine Keyword-Abdeckung, als Basis dienen die Angaben, die
im Briefing gemacht wurden.

Wiederholungen: Falls sich Satze und Phrasen in dem Text stark wiederholen sollten, wird dieser Score
beeinflusst.

Lesbarkeits-Score: Dieser Score leitet sich von der ,Flesch-Kincaid-Lesbarkeit” ab, welcher dabei helfen soll,
die Lesbarkeit von Texten zu beurteilen. Der Score basiert auf der Lange der Satze und der Anzahl von Silben
in einem Wort.

Vorerst ist die Erstellung bzw. Optimierung der Inhalte abgeschlossen.

Falls Du jedoch eine friihere Version des geschriebenen Textes Uberprifen mochtest, dann kannst Du
tbrigens die Funktionalitat ,Anderungshistorie” nutzen.

Content Experience | Searchmetrics
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0 Anderungshistorie

Klicke im Content Editor auf den Link ,Anderungshistorie”, um zu sehen, wie sich Deine Texte im Laufe der
Zeit verandert haben. Somit kannst Du auch ganz einfach eine frihere Version der Texte bei Bedarf wieder-
herstellen.
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e Searchmetrics Content Experience Add-In fur Microsoft Word™

Falls Du Deine Texte lieber in Microsoft Word™ schreiben und bearbeiten mochtest, kannst Du das Content
Experience Add-In herunterladen. Es bietet die wichtigsten Vorteile der Content Experience, jedoch nahtlos in
die vertraute Microsoft Word™-Umgebung integriert.
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Searchmetrics Content Experience [ <]

@ €
avocado rezepte v
Content Score 34
Word Count 4506 words

» Show details

Must-Have Keywords

Avocado 0/16
Low Carb 0/25
Low Carb Rezepte 0/11
Avocado Rezepte 0/4
Kohlenhydrate 0/18
lecker 0/25
Guacamole 0/4
Salat 0/5
cremig 0/3
Gemlise /5

» Show all keywords

Top Questions

Folge einfach diesen Schritten, um das Add-in herunterzuladen:

Offne in Microsoft Word™ den Tab ,Einfligen".

Klicke auf ,Store"

Suche nach “Searchmetrics”

Lade das Add-in fur die Searchmetrics Content Experience herunter
Aktiviere es auf der Startseite und logge Dich wie gewohnt ein.

g~ w2

Du findest Deine Projekte und die dazugehorigen Briefings ganz einfach wieder. Viel Spald beim Schreiben!
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CONTENT ANALYTICS

In diesem Bereich kannst Du die Performance aller auf Projektebene verbundenen Briefings sehen.

Content Visits Total
113002016 - 0532017 -

Google Updates Select time rnge to be displped
avocadorecipes com
<~ Content Organi 200 (-16% 4)

‘.7 i
fl
|
| Conrent Paia Tr... 24 (4% 4)

ey

Content Market Share: Benchmarks
113002016 DREN2MT -

Gaoogle Updates SelncT Time rmnge 10 be displayed:
Damiain
B ~- EVOCEdo.com 23.00% (0.2% )
i R Siomdamtn. o allaboutavocad 779% (2% 4
i ey’
< avocadoworld.c. 5.01% (0% )
<~ avocadarecipe_.. 218% (1% )
o0 0.
P

n Content Besuche Gesamt

Falls das Projekt mit einem Web-Analytics-Anbieter verknipft worden ist, kann man hier die wochentliche
Auswertung der tatsachlichen organischen und bezahlten Suchmaschinen-besuche sehen. So wird die Er-

folgsmessung pro Projekt ganz einfach sichtbar.

Content Experience | Searchmetrics



Content Market Share: Benchmarks Content Market Share: Top 10 Competitors

Domain Domain
B svocadorecipe... 218% allaboutavocad... 23.80%
B allaboutavocad. 2380% Il avocadoworid 12.99%
B avecadacom 1.79% B avocado.com 2.81%
W avocadowond. 581% avocadolovers. 9.08%
{[_/Izc i " ‘|Ur0 i
6 'J A Other 60.42% l ) \:% %, B avocadosuper.. (EED)
E v 649%
Other Other
W 2wesomeavar ER1%
\ i W avocado arg 537%
il
= M svocago-worla. . 4.06%
M superavocado... 382%
Other 11.03%
Content SEO Visibility
le Updates Select time range o be dsplayed 113002006 - 0302017 -
-+ Content SEQ Vi 1402 (12% 1)

e Marktanteil im Vergleich zu den Top 10 Benchmark Domains

Der Content Marktanteil zeigt den Marktanteil fur alle Keywords, die in Deinen Briefings getrackt werden, und
immer im Vergleich zu Deinen definierten Benchmarks.

© cContent SEO Visibility

Das Suchvolumen, organische Ranking-Positionen und dynamische Klickraten-Modelle (CTR-Modelle) basie-
rend auf den ausgewahlten Keywords werden hier als Grundlage fur die Berechnung genommen. Ein negati-
ver Trend kann jedoch mehrere Ursachen haben: beispielsweise konnen neue technische Fehler auf der Seite,
ein Update des Google- Algorithmus oder auch ein plotzlicher Verlust bei Keyword-Rankings die Ursache sein.
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° Fur Content Manager und Strategen

Wo kann ich Seiten und Themen finden, die ich optimieren bzw. iiber die ich schreiben sollte?

In der Searchmetrics Research Cloud. Dies ist ein Wissens- und Datenspeicher, welcher Uber 250 Milliarden
Datenelemente enthalt. Dies ist der kirzeste Weg, um sich bei der Suche nach einem Thema bzw. einer opti-
mierfahigen URL, inspirieren zu lassen.

Wie finde ich meine Top 25 Seiten, die das hochste Optimierungspotenzial aufweisen?

Nachdem Du in der Research Cloud oben in der Suchleiste die zu optimierende Domain eingeben hast, klicke
auf ,Content Performance” und scrolle zu dem Bereich ,Leistungsstarkste URLs" herunter. Die Grafik veran-
schaulicht den derzeitigen Traffic Index von Deinen URLs im Vergleich zu ihrem Traffic Index Potenzial.

=

= ™% searchmetrics suite WS . comentmarketingmstiute com Q M Eitn -
eee 4
Deormain Orewrvirw
Leistungsstirkste URLs
Ausgewhiee R
O bt comtentmas ketmgma e com!
Cortent Marketrg Insisute
41
24635
17736
8
Lelstungsstarkste URLs
254 4,606 13 £60.441

41 8 £35334

330 757 12 €10.595

Traffic Index: Eine Schatzung des derzeitigen Traffics einer URL, basierend auf dem Ranking, dem Suchvolu-
men und anderen SchlUsselfaktoren.

Traffic Index Potenzial: Eine Schatzung des potenziellen Traffics im Falle eines Anstiegs der Ranking-
Position an die Spitze der Seite 1.
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(Delta) Traffic Index Potenzial: Der Unterschied zwischen dem Traffic Index Potenzial und dem derzeitigen
Traffic Index. Wenn Du diese Grafik von links nach rechts liest, kannst Du direkt die URLs auslesen, die das
hochste (Delta) Traffic Index Potenzial haben.

Wenn Du auf das obere rechte Feld klickst und mit den ,URL Details" fortfahrst, bekommst Du fir diese spe-
zifische URL einen detaillierten Uberblick. Im Bereich ,Keyword Performance” kannst Du u.a. die Keywords
sehen, die nicht auf Position 1 ranken. Klicke einfach auf das Briefing-Symbol neben dem Keyword, um ein
neues Briefing innerhalb der Content Experience zu erstellen. Danach kannst Du die einzelnen Schritte der
Briefing-Erstellung durchlaufen.

Diesen Prozess konntest Du beispielsweise fir alle 25 Seiten, die das hochste Optimierungspotenzial besit-
zen, wiederholen.

Wie kann man die bereits bestehende URL mit der des Konkurrenten vergleichen, um potenzielle Optimie-
rungen zu entdecken?

In der Research Cloud eine Domain eingeben

Im Bereich Content Performance auf ,Leistungsstarkste URLs anzeigen” klicken
Auf ,URLs mit hohem Potenzial” klicken und auf eine URL klicken

Auf der URL Details-Seite dann auf ,+ URL vergleichen” klicken

Die zu vergleichende Konkurrenz-URL eingeben

L

S+ hipfcontenimarketnginstinae com/ =} NG Clp s

searchmetrics suite
choud

UL Detaits

URL-Details

Frerpeifcontentmarketinginetinme. com/ 0 URL vargischan
Conten Markesryg insmuns
B3 Seinn bosuches

avocadorecipes.com Vvs.

URL Geteilte Keywords
http:/fwww.avocadoworld.com 53
http:/fwww.allaboutavocado.com 36
https://www.amazingavocado.com 35
http:/fwww.avocadorocks.com 3z
http:/fwww.avocadoandmore.com 25

Content Experience | Searchmetrics

26



Man erhalt einen sofortigen Uberblick Uber alle wichtigen Bereiche, die miteinander verglichen werden.
Ganz besonders interessant ist der Bereich ,Shared Keywords". Hier kann man detailliert sehen, flr welche
Keywords nur mein Wettbewerber rankt, fir welche nur meine Seite rankt und welche Keyword Rankings man

sich teilt.

Shared Keywords ¢

M Unique Keywords fiir http://ww.__ 102
Unique Keywords fur httpz//ww... 30
M Shared Keywords 36

Ich habe Verbesserungsvorschlage zu lhrem Produkt. Wie kann ich diese an Searchmetrics weiterleiten?
Dein Feedback ist sehr wichtig fur uns. Teile es gerne mit Deinem personlichen Client Success Manager oder
direkt Uber den griinen Feedback-Button innerhalb der Content Experience.
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